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Redaktionelles Profil
ZEIT online ist das Onlineangebot der ZEIT - der füh renden meinungsbildenden Wochenzeitung in 
Deutschland. 

ZEIT online berichtet seit 1996 tagesaktuell über T hemen aus Politik und Wirtschaft, Kultur und 
Wissenschaft, Technik und Medizin, Gesellschaft und  Bildung, Reisen, Lifestyle und Sport. 
Fundierte Hintergrundberichte, gründlich recherchie rte Fakten und genaue Analysen machen ZEIT 
online zu einer wichtigen aktuellen Informationsque lle. ZEIT online wird mehrfach 
täglich aktualisiert. 

Zum Angebot von ZEIT online gehören auch die Angebo te von ZEIT WISSEN (www.zeit-wissen.de) 
und ZEIT Campus (www.zeit-campus.de).

Kurz charakterisiert steht ZEIT online für:

» leidenschaftlichen Journalismus
» herausfordernde Kommentare
» konträre Sichtweisen 
» pointierte Kommentare
» brisante Hintergründe
» schonungslose Analysen
» Intensive Interaktion mit den Nutzern
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Die Channels auf ZEIT Online (1)

Wirtschaft:
Fakten und Hintergründe

Deutschland: Aktuelle
Nachrichten und Hintergründe

International:
Informationen aus aller Welt

Wissen:
Blick in neue Welten

Gesundheit:
Wohlbefinden und Körperlichkeit

Computer: Netz und Software,
Technologie und Spieltrieb

Bildung &Beruf: Forschung, 
Bildungspolitik und Berufswelt

Finanzen: Orientierung für 
Verbraucher und Finanzexperten
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Die Channels auf ZEIT Online (2)

Musik: Multimediale Inhalte 
optimal miteinander verbunden

Studium: Umfassende Beratung 
für Studium & Berufswelt

Feuilleton:
Kunst und Kultur pur

Leben:
Lifestyle - Einfach anders

Zuender: Das Portal für 
Jugendliche und junge Erwachsene

Reisen: Verborgene Reiseziele
nah gebracht

Auto: Für Autoliebhaber und 
zweckgetriebene Autofahrer

Literatur:
Gute Tipps für Leseratten
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Zeit Online nutzt man gern

Quelle: AGOF, internet facts 2006 I Quelle: IVW, September 2006
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Exklusiv-Nutzer ZEIT Online Doppelnutzer

Die meisten User nutzen ZEIT Online 
exklusiv und nicht...

Quelle: AGOF, internet facts 2006 I
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ZEIT Online und seine Nutzer

intensive Nutzung

dauerhafte Bindung

höchste Wertschätzung

» 69 % nutzen ZEIT Online mehrmals in der Woche

» 56 % surfen mehr als 20 Minuten in der Woche auf ZEIT Online

» 86 % schauen sich auch untere Bereiche (Second Screen) von  

» ZEIT Online Seiten an

» 72 % der Nutzer sagen, dass nach dem Lesen der Artikel ihr 

» Informationsbedarf gedeckt wurde

» 85 % ist die Aktualität auf ZEIT Online wichtig

Quelle: ZEIT Online-Nutzerbefragung Februar  2006, 3.111 Fälle
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Ausgewogene Nutzerschaft …

ZEIT Online - Struktur in %

14%

21%

24%

20%

12%

7%

2%

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60-69 Jahre

70 Jahre +

Quelle: AGOF, internet facts 2006 I

ZEIT Online - Struktur in %

53%

47%

Männlich

Weiblich
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… mit hohem Bildungsgrad …

ZEIT Online - Struktur in % 

14%

30%

17%

35%

Haupt- bzw.
Volksschulabschluss

Weiterführende
Schule: Realschule,

POS

Abitur, Fachabitur

Universitätsabschluss

Quelle: AGOF, internet facts 2006 I
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… hauptsächlich in leitenden Positionen tätig …

ZEIT Online - Struktur in %

5%

10%

7%

Selbständige/Freie
Berufe

Leitende
Angestellte

Beamte in
hehobenen oder
höherem Dienst

Quelle: AGOF, internet facts 2006 I
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… mit gutem Einkommen…

ZEIT Online - Struktur in %

25%

29%

19%

15%

Bis unter
1.000 EUR

1.000 -
unter 2.000

EUR

2.000 -
unter 3.000

EUR

3.000 EUR
und mehr

Quelle: AGOF, internet facts 2006 I

ZEIT Online - Struktur in %

14%

24%

26%

36%

Bis unter
1.000 EUR

1.000 -
unter 2.000

EUR

2.000 -
unter 3.000

EUR

3.000 EUR
und mehr

Persönliches Netto-Einkommen Haushalts-Netto-Einkommen
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… eine First Class Zielgruppe!

 ZEIT Online - Struktur in%

28%

28%

22%

16%

4%

1%

1%

Stufe 1 

Stufe 2

Stufe 3

Stufe 4

Stufe 5

Stufe 6

Stufe 7

Quelle: ACTA  2006, ZEIT online Nutzer pro Monat
Stufe 1: wirtschaftlich leistungsfähigste und gebildetste Schicht
Stufe 7: Personen im einfachsten Lebenszuschnitt
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Werbeplatzierungen auf ZEIT Online

Wallpaper:
Buchbar auf der Homepage oder pro 

Ressort

Medium Rectangle
Bis zu 300 x 250 Pixel

Skyscraper
120 x 600 Pixel

Layer Ad
max. 400 x 400 Pixel

Superbanner
728 x 90 Pixel

Festpreise Wallpaper:                                           

Homepage 6.600,-
Gesamt-Belegung         12.000,-

Kontaktbuchungen:

Superbanner TKP 45,-
Skyscraper TKP 55,-
Medium Rectangle TKP 65,-
Layer Ad TKP 80,-

Technische Informationen für Bannerschaltungen

» per E-Mail an gwp.om-banner@vhb.de

» 3 Werktage vor Schaltbeginn

» Rich Media Formate 7 Tage vor Schaltbeginn

» Weitere Informationen zu technischen Spezifikationen finden Sie unter 
gwp.de oder media.zeit.de.

Weitere Formate wie z.B. Festpreise, 
Sonderformate, Specials, Promotion und 
Advertorials auf Anfrage!
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Referenzen
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Kontakt

David Mahoney
ZEIT online

Tel: 040.32 80- 204
Fax: 040.32 80- 482
d.mahoney@vhb.de

Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!

Stefanie Simon
ZEIT online

Tel: 040.32 80- 5779
Fax: 040.32 80- 482
s.simon@vhb.de


